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Innovacion desde el consumidor:

La clave para crecer en China

Seminario
En Busca del Valor Agregado Innovacion y Competitividad
Alimentaria para los Mercados de Asia Pacifico
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Al 2035, China sera responsable de un 28% del PIB mundial, \
sobrepasando inclusive a Estados Unidos y la Union Europea

Proyecciones del PIB mundial

2008 2020 2035
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Desde el 2008 al 2010, China se ha mostrado como un gran \
Importador neto de alimentos para consumo humano

Evolucion de la Balanza de alimentos para consumo humano China [USD]

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010

m Exportaciones & Importaciones

En 2010, China importo US$ 55.000 MM
en alimentos para consumo humano

Fuente: TradeMap, Aduana Chilena
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Una clase media que crece y que ot
se alimentara cada vez mejor b
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Con una clase media emergente y su proyeccion de potencia\
mundial, China representa una real oportunidad alimentaria

greso disponible para gasto

Segmentos por ingreso anual

I D Ricos mundiales

(mas de 200.000 RMB
- Ricos

(100.001 200.000 RMB
. Clase media consolidada

(40.001 - 100.000 RMB
. Clase media cmcrgtnu

(25.001 - 40.000 RMB)
. Pobres

(hasta 25.000 RMB

2008 2026 2010 2025

250+ MM Hab. 600+ MM Hab.

+80% del PIB de China 124 354

estara concentrado en ) .
. Veces Chile Veces Chile
la clase media

Fuente: National Bureau of Statics of China; McKinsey Global Institute
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Dentro de los 10 productos alimenticios mas exportados a

China estan: Uvas, Cerezas y Manzanas

Principales alimentos exportados a China en 2010

Pollos (Congelados)
7%
-1 Uvas (Frescos o
Cerezas (Frescos o Refrigerados)
Refrigerados) 4%

7% Grasas y Aceites
Truchas (Congelados) de Pescadoo
Mamiferos Marinos

/ 4%
Salmones Ma nzafn_as (Frescoso
Congelados . Refrigerados
Ny 2%

Centollas (Congelados)
1%

Otros Pescados
(Congelados)
1%

Bacalaos
2%

Fuente: Chile, Servicio Nacional de Aduanas.

Leche en polvo
(Deshidratados)
2%

Frutillas
(Congelados)
2%
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El Viento Soj FS&dLinks

De los US$ 55.000 MM que China importo en alimentos el \
2010, SOlo US$272 MM provinieron desde Chile
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De todos los a0 v AR A China se
alimentos que o v T e destina solo el
China importa, ) . { - (S 1,7% de todos
solo el 0,5% il el los alimentos que

viene de Chile PR i % Chile exporta
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Chile ocqpa X puesto 17 en zl ranklng mundla’l
. de;paiscs exportadores allmentos... 4
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iEs hora de actuar
en Chmal |
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Desafios en los negocios




Modelo tradicional Negocios con China \-‘.

Principales alimentos exportados a China en 2010

20 anos de relacion Comercial

Puertos principales:

El Puerto de Shanghai
El Puerto de Guangzhou
El puerto de Hong Kong
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Modelo tradicional Negocios con China

Modalidades de venta

» Firme
» MG
» Libre consignacion

Negocio transaccional y B2B, centrado en la
relacion con el comprador directo...




Insights del mercado y consumidores Chinos \

» La fruta tiene un lugar relevante en la cultura China
» El comprador y el consumidor generalmente son distintos y tienen

motivaciones diferentes
» Relevancia de atributos y calidades difiere de los

canones occidentales




Marketing en los retails...
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...display en el punto de venta
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La oportunidad: \

Nuevos negocios, centrados en llegar al
consumidor final con una propuesta de valor
relevante para el, desarrollando una alianza

estrategica con el recibidor

Hambre de Chinnovar!




Company Cooperators - Customers from different channels:

Catering /
hotel/

Family/

Group Retailers  Jinolesales

Distributors

Purchasing Airlines

B2C TV
pushing
channel

Food Chain B2C website

Specialist channel ceill e ey




Customers introduction - special channels

B2C website - group purchase

ey 12 NUOMI.COM
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meituan.com tuan.fantong.com

B2C website - Online shopping mall

‘;’(;igl ﬁm 'm? "%fg 5520w NeWeYY om-~ FTo5

IF  PREEEin




Customers introduction - TV shopping
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Los Invitamos a ver el resultado!!
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